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IL BIANCO
DE ‘Il BIANCHUP’

Da manuale il bianco & un colore con eleva-
ta luminosita, ma senza tinta e per questo &
detto “colore acromatico”. Ma esiste in realta
+ una vasta gamma di bianchi che comune-
mente, e specialmente nel mondo dellarte,
possiamo declinare in diverse sfumature, dal
- bianco avorio al bianco sporco, dal bianco
optical al bianco latte...
s - : _ : | : ".~Nella storia della maiolica italiana, con il ter-
b i R s : TR : ; mine bianco o meglio ancora “bianchi”, si
? L' ' N 3 ~ identifica una particolare tipologia ceramica
" che ha fatto del suo colore dominante il suo
nome! In pieno Rinascimento, I'esplosione
‘del colore in ogni sua forma ha reso unici
*. + eirripetibili capolavori assoluti dell'arte e an-
. che nelle arti applicate, si poté assistere ad
una ricerca continua di nuovi accostamenti,
‘nuove sfumature, che quasi in competizione
©. -, con la natura, potessero esprimere la gioia e
. ,'.' .-."" Ja vivacita di unepoca storica senza eguali.
é"‘_.t.}* “ * Sul finire di questo periodo di rinascita, dalla

i

-

SF '_:, meta del XVI secolo, si assiste ad una “rivo-
"q,,.‘ luzione cromatica” in campo ceramico; tutti
¥ """,..".'i colori vivaci declinati con mezze tinte che
. avevano caratterizzato i grandi servizi da ta-
. vola istoriati, specie del Ducato di Urbino,
sembrano annullarsi per lasciare spazio al
bianco ottenuto con un rivestimento piu o

¢ meno consistente di smalto ad alta percen-
tuale di stagno. Cosi quel percorso di ricerca,

e molte sperimentazioni, che aveva portato |
figuli del Quattrocento ad arricchire il reper-

jho ! torio decorativo fatto di tratti color verde ra-
2y mina e bruno manganese con tocchi di blu
R . cobalto e giallo ferraccia, sembrava davvero

i : : essere giunto al termine.
NS ; \‘ ; E come se le superfici concave e convesse
: R e 5"%‘ éz; "t”*r’.’;“;‘j,} WY L : o 0 : v avessero .fat'to scwolalre il colo.re sugli .OF|I
g, - S Rt 5 ;'-“1'.:’:‘:'*_ St b . . . vert.|g|n05| di coppe, r.|nfrescat0| e crespine,
U\ T g ¥ :‘s 3 ; b iid ¢ lasciando spazio alla tinta neutra di fondo...
. l ecco allora che si afferma prepotentemente
A una moda dettata da un nuovo gusto esteti-

) co ma anche da esigenze pratiche.
N7 Infatti la richiesta di vasellame bianco, can-
dido, con piccoli decori araldici o floreali che
: lambiscono i bordi o evidenziano il centro fi-
g S L vy 'i pensando che i colori sico dell'oggetto, nasce anche da un fatto di
] > ) natura igienica. Sulle mense del XVI secolo,
. N, L St ¥ sieno qualita degli oggetti; specie delle classi meno abbienti, si mangia-
’, » : ’:'Ef';“‘*?ﬁ #;_ - quando lo sono della luce. va in scodelle dilegno. Con I'usura tali manu-
IO IR R ~%F1J ;&t o fatti .assorb|vano le sqs\tanze liquide del cibo,
R L, *'5::“&'4.;‘ A WM Giacomo Leopardi specialmente quelle piu grasse, causando nel p
af s |



tempo sgradevoli situazioni in cui diventava
davvero difficile riconoscere il sapore del
cibo, corrotto dai cattivi odori. Se alcuni

si potevano permettere vasellame metal-

lico, si optava spesso per il piu economi-

co peltro di tradizione nordica, ma anche

questo materiale, graffiato con le posate

e corroso dall'ossidazione, rilasciava so-

stanze sgradevoli. Cosi poter mangiare su

di un piatto di maiolica bianca non era cosi

scontato... Il candido vasellame era bello,

facilmente lavabile, fragile ma abbastanza re-

sistente per durare e soprattutto capace di esal-

tare con il proprio candore il cibo che accoglieva

senza lasciare alcuna traccia nel sapore. Sul mercato

inizid di conseguenza una richiesta sempre maggiore di

tale vasellame, semplice ma allo stesso tempo rivoluzionario,

abbastanza economico e versatile per adattarsi a qualsiasi esigenza decora-
tiva. Infatti la nobilta italiana ed europea volle sovente impreziosire i propri
servizi da mensa tutti bianchi con piccoli stemmi, evidenti segni distintivi

per affermarne la proprieta ma soprattutto per esaltare il proprio casato. A

primeggiare in Italia nella produzione di questa tipologia ceramica fu la citig
di Faenza che gia dagli anni Quaranta del Cinquecento vide una produziélgls
rilevante per il mercato interno e per le esportazioni. Tanta fu la famagelREYE
vasellame che la maiolica bianca venne chiamata in Europa faiengXEREIE
semplicemente “i bianchi” di Faenza. L'importanza del neglefelSileRZIgle

paiolica, che ha legato per sempre il toponimo _aigégelelejateR=Igii[«e el
WaEReaeWepele Faenza, fu subito evidente so I contemporanei dell’in-
novazione di successo, ovvero quel “bianchi” celebrati incessantemente in
trattati, poemi e documenti vari. La diffusione capillare di ceramiche bianche
faentine, porto la nuova tendenza estetica anche nei centri produttori delle
Marche: principalmente a Castel Durante, Urbino e Pesaro ma anche in realta
minori non ancora indagate. Ne e un esempio il bel piatto che si conserva
al Museo Civico di Corinaldo dove campeggia, a lambirne |'orlo, I'elegante
stemma policromo della famiglia Orlandi.

In occasione del Natale
2019, Benetton ci ha espresso la necessita di
un restyling del packaging per diverse tipologie di pro-
dotti, da esibire nelle vetrine di tutti i punti vendita. Si e sviluppata
cosi una sinergia tra Boxmarche e il Marketing Benetton, che ha
portato alla creazione di una nuova confezione con una grafi-
ca natalizia. Sottoposto e approvato dalla rete commerciale,
il nuovo packaging & stato poi adattato ed esteso alle linee
istituzionali del brand Benetton utilizzando il mix croma-
tico che ne caratterizza I'identita. Sulla nuova forma
della confezione hanno trovato quindi spazio il verde, il
blu oltremare, il celeste, il fucsia, il giallo, I'arancio...i co-
lori globali che da sempre riconducono al mondo di United
Colors of Benetton. Il packaging, dalle linee semplici e regolari,
studiato in diversi formati per contenere le principali tipologie di
prodotti, si & cosi colorato dell‘allegra, vivace filosofia cromatica di
Benetton per soddisfare al meglio gli acquisti dei propri clienti. Per
noi di Boxmarche & stata una bella, colorata, interessante esperienza
di concreta e utile collaborazione. La passione per il lavoro € un maglio-
ne troppo largo per indossarlo da soli.

Eleonora Sagrati, Michele Pierfederici
Boxmarche Customer Desk

L'opera tardo cinquecentesca, nel tipico sti-

le “compendiario” cioe risparmiato, con

poche decorazioni leggere e stilizzate, si

mostra nel suo candore. A rubare la sce-

na allo stemma, il foro centrale realizzato

quando il piatto non fu piu ritenuto ido-

neo per la mensa, forse messo da parte

perché non piu alla moda o superstite

di un ampio servizio andato in frantumi.

Quel foro, benché ne rovini la percezione

estetica, e significativo in quanto evidenzia

la persistenza di certi oggetti che sopravvivo-

no ai legittimi proprietari e ai gusti delle epo-

che. Un foro preciso, realizzato con un trapano

per farvi scorrere la corda di sospensione di un sa-

lume e quindi salvarlo dagli attacchi dei roditori. Questa

e la forza e la bellezza di una maiolica bianca: glorificare una

ieIniglia di alto lignaggio, esaltare del buon cibo, salvare un salume dall’ap-
p=tito di un insalubre roditore.

LT

Claudio Paolinelli
Professore di Storia della Ceramica
Facolta di Lettere e Filosofia dell’Universita degli Studi di Urbino

RAPHAEL WARE.
| COLORI DEL RINASCIMENTO
31 ottobre 2019 - 13 aprile 2020
prorogata fino a settembre 2020

Urbino, Palazzo Ducale

Mostra a cura di

Timothy Wilson e Claudio Paolinelli.
Direzione di Peter Aufreiter

I COLORL DEL RINASCIMENTO

PALAZZO DUCALE Ol URBIND
‘31 0TTOBRE 2019 | 12 APRILE 2020

CON BENETTON.
UNA COLLABORAZIONE

COLORATA.

UNITED COLORS
OF BENETTOM.
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tecnologia € un packag'mg di punta. La nostra
| packing dei piatti pronti

Fork, un concetto unico di food re- <on il
tail con estesa presenza in Cile, na- dotto di moda, divertente € sostenible? La ri-
sce nel 2017 con una grande <fida; sposta & solo una. Halopack. |'unico packaging marchio differenziatore. All'interno, il clien-
a rinunciare ai  te puo spaziare dalla polenta € stracchino
iso chaufa al salmone

essere leader della |

luzion
da sempre stigmati
il piatto pronto.
dea d concentram
lori essenziali: qua
prima, qualita nell
yenienza € soste
profondamen
ingredient'\ per
<o in un settore -

la

10 concorrenzia\e

pida

e alimentare con un

imminente rivo-
prodotto colori e design di un packaging che da valore
zzato € criticato: al prodotto, realizzato con materiare riciclato e~ €on quinoa: una mescolanza di ricette in-
Nello sviluppo dell'l- riciclabile. A questo Fork ha aggiunto il suo sti- ternazionali, locali ma con un occhio di ri-
do di scherzaré con le regole del guardo al Made in [taly. Una scommessa
assolutamente vinta: 0gg siamo una cate-

mo Su pochi va-
lita della materia 9

nibilita. Crediamo
te che slano questi gli

cambiante. Per tra
lonta inun business e
accettazione da par

blico, abbiamo scO

scelta tecnologica pPer i

fu \'atmosfera modificata (map), Per garantire
una shelf life ragionevo\e, mantenendo intatta
la freschezza, |'apporto nutrizionale e sen
correre a trucchetti - quali i preservanti. Pero,
come trasformare un piatto pronto di plastica

ook della mensa dell'ospedale in un pro-

za ri-
':‘ﬁ%i;aha;i=%a£*
) '.‘15 i | , ﬂ
:ﬂmaﬂﬁi‘%

il nostro

hanno asso\utamente apprezzato

alla caponata, dal r

le e il suo MO

ioco: | colori e
sono alternat

le scritte di guesta scatoletta

i nel tempo, migran

do nacon piu di 15 puntl vendita di proprieté,
00 porz'\on'\

lizziamO oltre 20.0

con una varieta di oltre 50
ne propria, apprezza-
e seriali, e ¢l man-

commercia
settimanali,
prodott'\ a elaborazio
+i dai nostri clienti, nuOVi

magica Si

dal bianco al carto
marca al rafforzamento dei nostri v

'esecuzione, con-

ne, dal potenz'\amento della
alori: i clientl

ficetta del succes”
I'alimentare - mol- e
e continuamente ;a‘ teniamo coerenti con la proposta iniziale di
durre questa VO- economia circolare, onesta € accessibile a
dditizio e dira- tutti per il bene delle persone che ¢l man-
te del pub- giano € \a terra che ci ospita.
per Fork, Ky is the limit!

mmesso su una

A\bertomaria Franzoni
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Direttore Strategia Prodotto_ForkCh'\\e

Box.me?rche e produttore
e distributore esclusivo
Halopack per ['Italia

In un “incontro di parole” te I

da, mi & . nuto in azien- sopr :

arol (E :tr?:a cctlesto .di éssociare . usz Zztl:t)t;tia Iappllcare e farne un buon Ti fa capir -

oits Box Marche eNvelnl\{a in mente) alla un metodo fu.rbn due parolle il Trapping & & diversZ)ecy?gmnVOha (perché ogni volta

pit di tutte, ha r: el mio pensiero, una  confinante e di 0 per far si che un colore sui colori (G € c'@ un modo per lavorare

Trapping. Ulna isuonato velocemente: licatamente il Iversc? da un altro, passi de- distanz e L,JMORD' aggiustandone le

oran 'parolona'Pa,:Z:Z C|:e STl T BOTEE Sull’alltrzr(zs:rcl)(: Co?ffine e si sovrap- mente Zci;it\a”rznanze ci si puo umana-

una parolaccia, e nella tr;r;tr;cla quasi stampa i naturali fuoeriare”:Che ) fase di- piedi, de”Catameniepiassar?’ -m Punta d

mezza condanna (intrappoland(l);lj]_etal;:z blan.chi) che ci possano egsz:r: (Vgehn;ZiZI cosl 9“ spazi bianchi (| SCI(I)_:\lgn Z' elz/ltlano
grazie a questo metodo evitati e como- il:wreah fuori registro (GLI SBANDAqI\/I?I\InTaI];

umanamente spesso si instaurano

difficile (
per me) da capi
pire su due piedi e [
pensati. Questo strumento (conosciuto i
oin negli “spazi [
comuni”(l RAPPOR
TI UMA-

Box Marche) mi
e) mi ha messo inizi
. 0 :
o e r|1n|2|almente in NI). Dipende tutto dai .
e 1o uso. mé <o . che quotidiana- DI PRIMA, e allo ai colori, gli UMORI
' 0 ' ' ra - _
i el poloratlcamente cat- veste umanament q:ando il Trapping si
| e .
ccoperto in esso uno st nnamorata. Ho incontro, il LAVORO 'Bzomprensmne ed
: . rumento di ‘ N FATT :
F] stiere che ai i me- ta . O diven-
o e aiuta a far div meravigliosa
entare un | . mente nella vita di .
u avor . : ita di
”n lavoro ben fatto. Ma non solo 0, giorni .... un incontro BEN FATTO tutti |
Trapping & ' '
un -
con pazie buon amico se applicato Gess
e ¢ forza anche nella vita di Boxman Fesares|
tutti i giorni. vita dj Boxmarche Prepress

.'L:

®
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Informativa ai sensi dell’Art. 13 GDPR - Regolamento Generale sulla Protezione dei Dati (UE/2016/679). Per inviarVi Next la BoxMarche, dispone del vostro nome,
indirizzo, eventuale ruolo aziendale. | Vostri dati sono trattati con procedure idonee a garantirne la sicurezza e la riservatezza. L'invio rivista avviene tramite FLAMINI

f N Per suggerimenti, idee, interventi
or‘ ext scrivere a: next@boxmarche.it TIPO-LITO di Ancona. Nel caso in cui non vogliate pil ricevere la rivista siete pregati di comunicarlo alla Box Marche S.p.A. L'informativa completa si trova sul sito www.
boxmarche.it o rivolgendosi alla Box Marche S.p.A e-mail: info@boxmarche.it, tel.071797891.

Carissimo Sandro, ti scrivo, a nome anche degli amici e colleghi della comunita scienti-
fica, imprenditoriale e sociale con cui condivido progetti che hanno al centro I'impren-

i fG) g . ] 'Cheparte‘ ; BN e ) : ¥ ;i i ) : t ;
Silenzio . ctavi in mezzo @ nol in silenzl0 sia i d|tor|a.llta civile, I'eccellenza imprenditoriale, la responsabilita sociale, di cui sei stato
i Si .S . i 0... e ] 2 ) ] . : ' :
Arrivavi in silenzio, ascoltavl In S‘\enzm'\one ad una cena 0 1N un V\agg\tre ) { Ssral St;mpre| testimone |Ilurplne|ato. In particolare, penso ai colleghi dell’Ateneo di
v i di inistrazione, - le nos i roino cne solo poco tempo fa, lo scor [
inassi ad un consigho I e cuori, le nostre coscienze, 1€ " o sincerd; i i nlae P ” e scorso dicembre, erano con me ad apprezzare la
G\\Oa iosa presenza riempivi | nost:jl. \or’i ficco d'amore € di Sentlmd. e g Sc;)r?lanza e quella di Paradisi Srl presso la sede di Fano dell’Universita degli
silenzio i nal valoth . i paura al stuadi di Urbino, assieme agli amici i i
erché tu eri un uomo dai profo o silenzio, quasi avess! p: = posso7" dicevi e i g ?ICIdT.?,an melnlu e Giuliano De Minicis. Ho avuto
. i assions “Toni, ti disturbo, ’ I conoscerti e di " assi " ¥
s donato a noi con um\\té & et mopre il permesso: Toni, ti dis B e e i tapnt' Sl cammmare urT po’ assieme a_te COhdIVIdendo
= do mi (ci) chiamavi chiedevi semP uanto ci faceva piacere sentl - profondi ik l progeI I che hal saputo suscitare e alimentare. Ora rivolgo ai tuoi cari,
e ‘ essi 9 igliosi, era ' a partire da tua moglie Al i e
Q uella tua voce morbida...sapf i le tue idee erano meraviglio  siasi proget 3 F()S 5 i 9 essandra, tua sorella T|2|ana,. dalle meravigliose figlie Emma
con g S perché i tuol consighl, . oroblema 0 per approvare 9 o Gala che a raccio con affetto, e a tutta la comunita dell'azienda Paradisi, la mia
- pad'\ c-(;m‘orto per risolvere qualsias ﬁo di viaggio, amico leale, Sm?co‘ vicinanza nella preghiera, per condividere il grande dolore della tua partenza verso
v a . i ; R of - . . :
eranOConsig\iere di “vita’, ideale Comtpfgssi nascosto nella stanza accar\\, no per |'altro una r;;lovalldlmenaorre di vita. Il tuo cuore di uomo e imprenditore continua a battere
to... ¢ esell rima 1'u e scalaare il cuore e la mente di chi ti i i -
s<ato dallaltra parte... & cOM re tu. Quello che eravfamo pd' "elle piccole cose e PO ha conoscnut(?, € come me si sente responsabile
poed o sempre noi e tu sei semp! ollo che ci faceva ridere, di 9 X are a dirfonaere I'insegnamento che hai saputo trasmettere, dando forma
a : 4 u i il Wi o
NO|'S| o ancora. Continua @ ridere did 5 insieme. Prega, sorridi, p?nsact <<a di prima. e sostan%a a progetti in cu! l! bene per le persone e la comunita sono sempre al cen-
S to ci piacevano quando e\’aVi‘.'“ 1o che ha sempre avuto...€ \a- Sd§ s ‘lcjro. Grazie Sandro, per la gioia, I'entusiasmo e I'apertura fiduciosa che solo le persone
cnessl t il significato io qui dietr uone, come te, regalano
utto 1l 519 : te, proprio ) . reg .
a conserva lo dallaltra parte

La nostra vit

Non siamo lontani, Mara Del Baldo

Sandro, siamo SO

i ne. R
cranoies o i del Silenzio...
Rass‘CWS‘amdro per averci lasciato |a bellezza
Grazie San
un Silenzio Assordante.

Toni(no) Dominici

la disperazione
di Jesi, assieme

della fine

zi dell'animazione. Tj ho visto reinventare |a

Ci portavano a scoprire le aziende d:ale “'d?re 21 barzelette di Tonino si pullman che
Cul imparare nel mondo. Tj i
0. Ti ho visto con |
a tua

bellissima famigli i
mi i i
wenileiha gha',, festeggiare a sorpresa i tuoi 60 anni, cantando “Caterinella”
e . .. . . . ! a
mertors ; l'. coro di amici vecchi e nuovi. Ti ho visto, innamorato dei "truci Cl(')'?
I'imone in officina e . i : o
Te piant accontare il futuro del| i ,
i e ' . 0O della tua Azienda co
pocta d Chamng rara.le ho scarabocchiato I3 faccia con le matite bianche e ne:e o
pions, festeggiando no ittori i
. ; N la vittoria, ma la vita i
e B e : . , aVvita, in mezzo a un cam i
o a;o rlcosltrwre una scuola, investire ne| restauro di opere d'arte Hailct)do’tdl
a parola “Lavoro”. Nutri icizi i - "
ltr : re amicizie che d
et 0 ola’ ' Iventano parte della famigli
o persm ;anltterrltorlo, _avere cura dei pit deboli, investire nej giovani, ris etltg:al
i< di.sé L erpretato il lavoro come strumento per evolvere verso l,a vFe)rsi .
. Perso un riferimento im i iy
it portante per ogni consiglio i
op ; . progetto, idea.
0. Ma sono stata fortunata ad Incrociare il tuo camminfvJ perchéea
) a

orme?
alle labbra

Che diremO all'lamico .che\ d
La parola piu tenue : sale
iu atroce.
(éar\\\znpi'néatgmpo per comprendere, -
erare, tempoO per aFce
il lla notte che fiata sO
buono e lieve come U

. ironie, sguardi . o
: lrcc))r;f'ne? nostri ricordi piu prezIost.
enzios!

offerenze.

tu contagiosa.
curioso

ai battuti.

e il silenzio.

mmessa

tempoO
n arcobaleno.

parleremo allora a
di un uomMo g'\ustc'v,
parleremo di sorris
che incontreremo a\f\c (g
parleremo di attenziont g ? Ny
donati per alleviare f'a\trm a\ i
parleremoO di una mitezza e.e\/ 2o
parleremo di uno sguardo limp!

i im
nuamente al nuovo, al percorst

te devo la mia B ]
se o 818 g g
te di imparare, |3 curiosita di scoprire, I3 capacita di annusare ti rivolto contl
’ venti

nuovi, I'amore per la inazi

, contaminazione, per |

nu ] acurad ioni ia di itui
T Bl=" - cor elle relazioni, Ia voglia di restituire,

i i acia,
o " Coragg\‘\o Z';‘[fe'\ZO\té del quotidiano-
i nente alle Al
sfida perma e 2 i
parleremo di umilta e saggezza,
nza.

consapevolezza € .cc.mosce erosn
parleremo di amicizia lealee g

di d'\sponib'\\ité e altruismo. .

parleremo di tenerezza € SO ,

Mi hai lasci ‘eredits i
lasciato un’eredita morale preziosa. Una eredita da nutrire

Antonella Cipollone

- ilta d'animo- divisione,
— o e nobilta . a condi
d ananzad' radici recise che ricrescono nell
leremo Al . . .
el assionata e vera e di nostalgia-

idarieta app
nella solidarie
parleremo del nostro cuore spe

iS
parleremo di t&, parleremo di

7zato per sempr

andro senza altro parlare...

ia della Tacchinella

Siamo operativi, garantiamo la continuita
del nostro lavoro, nel rispetto delle persone,
osservando le piu rigide direttive di sicurezza. e gl amidi
Crediamo nei comportamenti responsabili

e collaborativi di tutti.

inici - \firesci ccadem
Giuliano D%‘\G?‘Fctl)sndazione Succisa Virescit e A
e

POSSIAMO CONTENE
INSIEME.

%
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DAL 5 MARZO AL 2 GIUGNDO 2020

RAFFAELLO

ROMA, SCUDERIE DEL QUIRINALE

xmarche
RAFAEL DA URBINO Quanto largo e benigno si dimostri talora il ’ .
cielo collocando, anzi per meglio dire, riponendo e accumulando in una :
persona sola le infinite ricchezze delle ampie grazie o tesori suoi, e tutti

que’ rari doni che fra lungo spazio di tempo suol compartire a molti in-

nte di =

dividui, chiaramente poté vedersi nel non meno eccellente che grazioso

Rafael Sanzio da Urbino. Giorgio Vasari 1550




